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1134 ember vesztette életét 2013. aprilis 24-én a bangladesi ruhagyar, a Rana Plaza 6sszeomlasakor. A tragédia
ravilagitott az olcs6 ruhadarabok igazi ,arara”. a gyartd orszagok munkavallaléinak hianyos jogi védelmére,
a bérmunkaért kapott méltatlan 6sszegre, a nem megfelelé munkakoriilményekre. A globalis sajtébotrany
ellenére a helyzet azéta alig valtozott. Nem sokkal a tragédia utan indult el egy nonprofit szervezet, a Fashion
Revolution (Divatforradalom), amelynek célja a divatipar atlathatobba, etikusabba és méltanyosabba tétele.
Négy év alatt 80 orszagban jelentek meg, idén marciusban beindult a magyarorszagi képviselet is. Szentesi
Rékat, a magyarorszagi szervezet egyik vezet6jét kérdeztiik a szervezet tevékenységérol.

-Miacél? Mitérhetel egy nonprofit szervezet?
—Acélelsgsorbanaz, hogyelinditsunkegy parbeszédetaruha-
iparésafogyasztokkozott. Aztlatom, hogysokteriiletenegyre
tudatosabbakaz emberek: érdekli 6ket, mitesznek, hogyan
késziilnek a technikai eszkdzeik, mire adjak ki a pénziiket.
Ezazérdekl6désaruhainkiranyabaitthon mégnemigazan
alakult ki. Epp azoknak a termékeknek az elsallitasi modja
ésszarmazasihelye nem érdekel benniinket,amelyeketnap
mintnapatestiinkdnviseliink. A szervezetadivatiparszamos
visszassagarahivjafelafigyelmet, ésarrabuzdit, hogyjarjunk
utana, ki, holéshogyankészitettearuhdinkat. Minél tébben
teszik felakérdést,annal nagyobbleszanyomasamarkakon,
hogyatlathatova tegyék rendszertiket.

- Milyen tevékenységeket terveztek itthon?
-Egyel6reonline kampannyal, egy-kétkisebbrendezvény,
el6adassorozatszervezésével ésannyihazaitervezd/gyartd
felkeresésével foglalkoztunk,amennyibelefértazidénkbe.
Aztlatom, hogy elsé kérben azokat sikeriilt megszoélitani,
akik mar amagy is érdekl6dtek a fenntarthatésag irant,
vagy marismertékaszervezetet. Akdvetkez6idészakban
igyeksziink szélesebb kérokhoz is eljutni.

- Mitvarsz amagyar szervezet miikodésétgl?

-Természetesen a hazai vasarlok figyelmét is fel akarjuk
hivnia probléma létezésére, de a személyes elvarasaim
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tGlmutatnakaszervezetcéljain. Haahazaidivatszakmat
nézem,aztlatom, hogyegy sztikkorben jo és fontos parbe-
szédek zajlanak az iparrdl, trendekrél, még a fenntartha-
tosagrolis, de elkovettiikaztahibat, hogy nem vontuk be
anagykozonségetadiskurzusba. Egymaskozottvagyunk,
egymasnakszerveziinkrendezvényeket (1asd divathetek,
ahova sokszorlehetetlen még szakmabelinek is bejutni),
de az atlagfogyasztot nem szolitjuk meg. Ezen a Fashion
Revolution kapcsan valtoztatni szeretnék. Nagyon fon-
tos elsG 1épés, hogy a szakmabdl elkotelezddjenek azok,
akiket érdekel a téma, de ki kell nyitnunk a kapukat, és
alaikus divatkovet6khoz is szélnunk kell. A divat ma
Magyarorszagon elképesztSen kirekesztd, pedignemkéne
annak lennie. A kampany soran lehet&séget latok arra,
hogy megismerjiik és megszolitsuk a vasarlokat, és hogy
kialakitsunk valamiféle sszetartast a szakman beliil is.
Talan ez utébbialegnehezebb kihivas.

-Egyszertivasarlokénthogyanlehetcsatlakoznihozzatok?
- Csatlakozni gy lehet, ha a kozosségi média oldalan
a#whomademyclothes hashtaggel posztolegy képetaruha-
cimkéjérdl. Ez a kérdés az adott ruha gyartéjanak szol,
aszervezetiink kdzpontja pedig méri, hogy hanyan csat-
lakoztak akérdés feltevéséhez. Dobbenetes szamok van-
nak mar. A szaimadatok nyilvanossa tételével nyomast
gyakorlunk a markakra, hogy felismerjék: a mai vasarlét



érdekliakornyezettudatossagéshogyhonnanjonaruhdja. elkotelez&dés azt is jelentheti, ha tudatosan vasarlunk,
Nem véletlen, hogy egyre tobb marka vezet be kornye- melléziik a felesleges holmik megvételét, és igyeksziink
zetbarat kollekciot. Természetesen az elveink melletti  minéljobb allapotban megérizniaruhainkat.
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