garszon-szobara és egy 1500 pengls kétszobas
lakasra fiatal hazasok szamara. A meglepéen
joeredményii palyazatnak lapjai ki voltak
allitva a miizeum nagytermének falain. Es ezt
a kiallitast batran lehetett volna nevezni a
»ozines szobak versenyé‘‘-nek.

Ha csupan a dijnyertes legjobb tervezéseket
nézziik is : feltiiné a modern formaelvek mellett
a szinek szomjas keresése. Egyiknél a ,,kedélyes
sarok‘‘, masiknal az edényszekrény és a konyves-
pole tartalma, harmadiknal a haziszéttesek,
szonyegek és fiiggonyok tarkasiga, negye-
diknél egy magyaros hangsilyd vitrin az 6
diszeivel, de végig mindeniitt a szinek bel-
canto-ja. Es mindez, ijra hangsilyozzuk, ama
gépi formakkal, melyeket tomegszam szabdal,
munkal, ragaszt és allit Gssze a masina.

Ezek a fiatalok valami esondes, de kifejezett
vagyat éreznek a szines falak irant és a szines

fak, szbvetek, iivegek, cserepek polyphon hang-
szerelése irant. Ez nem 1j ornamentika, ez
egészen mas. Annak a torténeti folyamatnak
tovabbfejlesztése ez, melyet mizeumok régi
lakészobaiban gyakran figyelhettiink meg, f6kép
az egykori azsiai magasrendi kultirakban.

A japan szobanak falain felvaltva kiilonbh6zé
szinli papirkarpitokkal igyekeztek mas és méas
iinnepi érzés szamara hangulatot teremteni.
A perzsak ugyanazt szdényegeik szinhatasaval
érték el, vagy legalabb keresték.

Ez 0sztonds miivészet volt. A mai lakas-
berendezdé pontos szinkorongokkal és Ostwald-
féle szintablazatokkal keresheti ki a lakasban
uralkodé tercettek és kvartettek Gsszhangzatait.

De az a vagya, hogy a szerény garszonoknak
és a fiatal hazasparoknak boldog szineket szérjon
szét a szobaikban, 6sztonos, osi és oroktol tarto,
mint minden miivészetakaras. ~

NADAI PAL

A PLAKAT UTJA

KARL ROSNER: DIE ENTWICKLUNG DES PLAKATES. Wiihrend der
letzten 10 Jahre machte das Plakat so eine ungeheure Entwicklunyg durch, dass
man diesem Zweiy der Reklamenkunst grossere Aufmerksamkeit zuwenden muss.
Das Plakat ist in erster Reihe ein Reklamemittel, das die Mitteilunyen des Ver-
kdufers an der Kdiufer weiteryiebt. Je lichter das Plakat ist, umso besser und
vollkommener erfiillt es seine Aufgabe. Der Akzent lieyt wicht awf dem Stil des
Plakates, sondern auf der Ausdrucksfiligkeit desselben. In der ungarischen
Plakatkunst findet die ,,Neue Sachlichkeit" ihren hervorragendsten Vertreter
in Alexander Bortnyik ; ém Mittelpunkt seiner meisterhajften Plakate befindet
sich immer die Wahre, in objektiver Darstellung. Der Meister der mit den
Mitteln des Malers arbeitenden konstruktiven Plakate ist Robert Berény, dessen
individuelle Plakate auch im Ausland grossen Erfoly hatten. Der bedeutendste
Meister der ausgesprochen malerischen Plakate ist Paul C. Molnar, dessen
Reiseplakate ganz besonders anziehend wirken. Gustav Véyh ist der walre
Meister der im franzésischen Geiste gehaltenen Interiewr-Plakate ; die mit kraft-
vollen Linien und mdichtiyen Farbenflecken geschajffenen erfolyreichen Plakate
Stephan Irsais, stehen dagegen im Zeichen vollstiindiger Vereinfachuny. Wie
bei jedem Reklamemittel, so ist auch bei dem Plakat die Walrheit der Reklame
von hervorragender Wichtigkeit, ohne der keine Reklame erfolyreich sein kann.
Die Reklame muss in erster Reihe dem Absatz dienen, erst in zweiter Reihe als
Produkt der bildenden Kunst gefallen.

CHARLES ROSNER: THE DEVELOPMENT OF THE POSTER. During
the last ten years the poster went throuyh such a rapid development that we
have to pay attention to that branch of advertising-art. The poster is a mean of
advertising, which confers the ideas of the seller to the buyer. The clearer the
poster, the better and the more perfect does it fulfil its mission. The accent of
the poster is not in its style but in its expressiveness. The most excellent repre-
sentative of the Hungarian advertising-art is Mr. Alexander Berény. In the
focus of his masterful posters the goods are always represented objectively.
The master of the constructive decorative art is Mr. Robert Berény, whose
individual posters had great success even abroad. The purely picturesque or
graphic posters are well represented in Paul C. Molnar’s work. Especially his
posters in service of travellinyg are attracive. Mr, G. Véyh is the true represen~
tative of the ,,Interieur posters' in the French spirit, while M»r. Stephen Irsai
creates his successful posters with strong lines, yreat pathes, in the simplest
way. ,,Be true in advertising has here — as well as at any other means of adver=
tising — a preliminury importance, without that truth not even a single poster
can be succesful. The clhief aim of the poster is to sell, only secondly to deliyht
as a product of applied art.
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Ivitathatatlan, hogy a plakit az elmult tiz

esztendd alatt olyan felfeléivelést mutat fel,
mely tiltesz azon a fejlédésen, melyet kezde-
tétol az 1920-as esztendeig felmutathat.

Nem vitathaté, hogy szép és mivészi
grafikai munkik vagy festmények nagy szim-
ban voltak régebben is fellelheték, dea plak a t
mint onallé és legelsérangli harei eszkoze a
reklamnak, tudatos 16tét csak az elmult tizendt
esztendében éli.

Gyakran felvetddik a kérdés: mi a plakét.
Talan a legtalalobb meghatarozasat a plakat-
miivészet nagymestere, koronédzatlan kirilya,
A. M. Cassandre (Parizs) adta meg egy korkérdés
alkalmabol, amikor is a tobbek kozott ezcket
mondotta: ,,A plakat csak eszkoz, a kozlés egy
eszkoze az eladd és vevé kozott, mint a tavird.
A plakit a tavirdasz szerepét tolti be : 6 nem
ad kozléseket, 6 kozvetiti oOket. Nem
kérdezik véleményét, hanem elvarjak téle, hogy
vilagos, j6 és pontos kozvetitést létesitsen.*

Tisztan kovetkezik ebbol a felfogashél, hogy a
plakat akkor tolti be legmeglielelobben hiva-
tasat, ha felesleges tehertételektél menten a cél
felé tor. Az is pregninsan kovetkezik, hogy nem
a plakat stiluséan van a hangsily, hanem
kitejezderején. Vitan felil all az, hogy
reklimhatas szempontjab6l minden plakatnal
az elsé elbiralandé kérdés abszoliit érthetd,
logikus volta.

A magyar plakat erds fejlodése a magyar
termelés habord utani atallitisa altal az elmult
nyole év alatt kovetkezett be. A habori elétti
Magyarorszag tilnyomoérészt mezégazdasigi
orszag volt és mint ilyen, sokkal kisebb mértékii
volt a reklamtevékenység nalunk, mint a
nyugateurépai ipari allamokban. A habori
el6tti magyar plakitmiivészet mérfoldkovei
Biré Mihaly, Vadasz Mikl6s, Faragé Géza nevé-
vel jelolhetok, nem emlitve néhany olyan
kivalé festémiivészt, ki véletleniil egy-egy pla-
kattal adta le névjegyét. A régi plakat pik-
tura volt és tisztin fest6i eszkozeivel keltette
fel a figyelmet.

A hébori utani Magyarorszag lazas sietséggel
rendezkedett be ipari termelésre és az 1j bel-
foldi ipar fokozottan vette igénybe a reklamot és
ennek egyik fdeszkozét, a plakatot.

Nem egy cikk keretébe szorithaté felsorolas
és méltatas az ij magyar plakat egyes miivé-
szeinek tevékenysége és érdeme. A feladat igen
jelentds, de testes kotetet kivan. E cikk kere-
téhen csak a fobb stilustorekvésekkel jelezni
kivinom a magyar plakat itjat és a stilusok
mesterei egyben iranyzatukat jelzik tanitvanyaik
és kovetéik nagy csoportjaval.

A modern magyar plakatstilus elsé harcosa
és kifejlesztéje Bortnyik Sandor. O volt

184

az elsd, ki hosszabb Németorszagi mikodés utin
1926-ban meghonositotta nalunk a konstruktiv
plakatot és kiizdott azért, hogy elismerjék e
plakatok f6lényesen nagyobb reklamhatasat.
Az 6 szereplésével jelent meg az elsd ,,reklam-
grafikus®“ (,,Gebrauchsgraphiker) Magyaror-
szagon, mely grafikustipus nem otletszeriileg
foglalkozik plakattal, reklamgrafikival, hanem
a ,reklam* és a ,grafika® egyenlden fontos
szamara. Az 6 mikodésének egyik féérdeme,
hogy megértette a reklamozdékkal a rendszeres
reklamozas grafikai sziikségességét és allandéan
hangoztatta a precizen rajzolt és j6l olvashaté
betii fontossagat a reklamban.

Plakatjainak tengelyében mindenkor a r e k-
lamozandé Aru all; néha Arura utal6
védjegy, vagy szimbélikus kép. Elsé plakatjain
ezek ritmusaval ért el kitiiné hatast (,,Ujsag-
plakaton ujsigolvasék ritmusa, ,,Allatkert®-
plakatjan allatok ritmusa).

Legkarakterisztikusabb plakatjai, melyek egy-
ben a legjellegzetesebb példai a magyar ,,ij
targyilagossig® (,,neue Sachlichkeit*) plakatjai-
nak, a Modiano-plakatok. Ezeken a plakatokon
a cigarettival vagy -cigarettapapirral bibel6dd
és a legkiilonbhozébb szituaciokban 1évé alakok
utan megjelent a plakaton az aru. A hiively :
amint toltik, a papir : amint sodorjak és végiil
két tokéletes rajzi plakdton a cigarettapapir
és a hiivelyek. Mindez vonzén, esabitén, mint
ékszer vagy dragakd. E plakatok az ij magyar
plakatmiivészet klasszikusai és ma, négy év
tavlatabol megallapithaté id6allé voltuk.

Eszkozeikben a ,,neue Sachlichkeit* plakatjai
az évek folyaméin kissé valtoztak. A régebbi
merevebb formék, kemény foltok megligyultak,
az aru cenfralis beallitasa mellett a hattér
kevésbhé kontrasztos, finom spriceelt tonusokkal
az atmenetek pikturalisabb eszkozokkel késziil-
nek. Jellegzetes példa erre Bortnyik tjabb
munkai koziil a ,,Dreher-keksz*‘-plakat és szin-
ben egyik legfinomabb plakatja, a milandi
,,Triennale’ magyar terme részére készitett
,,Budapest*.

Bortnyik ,targyilagos* plakatstilusaval és
sematikus Abrazolasi mdédszerével parhuza-
mosan indult meg, koriilbeliil egyidében Berény
Rébert plakatmiikodése.

Berény Robert, a kivalo festé elsé
kereskedelmi plakatjai 1927-ben jelentek meg
Budapesten (Boon-kakad). Igen érdekes az fif,
melyet legutobbi plakatjaig befutott. Elindult

- a tiszta festéi plakatbol, majd sok év tisztara

konstruktiv plakatjain at (Cordatic gummi-
abronesplakat, Palma gummisarokplakat, Fléra-
szappanplakat, Modiano szivarkahiivelyplakat,
. Az élet csodai® komyvplakat, sth.) a teljesen
kiforrott, legmagasabb értékii, tisztira festéi



hatasd plakitokhoz jutott el (Ambrézia mustar,
Ocedn ecet).

Berény plakatjai, barmely stilusiiak is, kompo-
zici6juk tokéletessége, szuggesztivitisuk, folé-
nyes grafikai megoldisuk, lenyiigozé reklam-
hatasuk és remek szineik altal nemesak a
magyar plakatok elsé soraban allanak, de nem-
zetkozi értékeléshen is a vilag elsé hat plakat-
miivésze kozzé sorozzik alkotéjukat. A magyar
plakatmiivészet kivalé nemzetkozi értékeléséhez
legelsésorban ezek a plakatok segitettek ben-
niinket.

Mig Berény plakatjaiban talalkozik az ,,ij
targyilagossag® a fest6i elemmel, addig Molnar
C. Pal plakatjai képviselik a tisztan fest6i hatasi
plakatokat a magyar plakatmiivészetben.

Molnar C. Palban a festé felette all a
reklamszakembernek és 6 tisztara festéi ele-
mekkel kivinja megragadni a szemlélét. E
plakatstilus kereskedelmi plakatokban ritkabban
alkot oly kival6t, mint idegenforgalmi plaka-
toknal, hol a reklamozandé ,targy* festéi
talalasa gyakran fokozott mértékben felel meg
a reklameélnak, mint a kevésbbé vonzé és az
érzelemre kevésbhbhé haté szaraz Aabrazolas. E
plakatstilus sikerét minden esethen a miivész
teljes becsiiletessége és fest6i nagysiaga donti el.
Ennek bizonyitékaul felemlitem, hogy mig
Bortnyik és Berény plakatstilusat iskolasan
kovette a reklamgrafikusok nagy tomege, Molnar
C. Pal plakatstilusat megkozelitéen sem tudtik
utanozni.

A konyvmiivészet teriiletérél jott a plakat-

miivészet teriiletére a grafikus irany vezetd
plakatmiivésze, Végh Gusztav.

Végh Gusztav a konyvmiivészet mes-
tere. Miivészete a német konyvmiivészek alapos
felkésziiltségét és a francia szellem kiénnyed-
ségét egyesiti magaba és e két véglet szerencsés
talalkozasa plakatmiivészetiinkben egyediilallo
stilust eredményezett. O elsésorban a betii miivé-
sze, ki az irott plakatot emelte legmagasabb fok-
ra. Munkajat tudas és izlés jellemzi, a betii nem-
csak grafikus elem kezében, nemesak meg-
felelé6 hatasian ecsoportosithaté anyag, hanem
kifejezéje a plakit szellemének és a hirdetett
targy anyaganak. Végh plakatjain kifinomult
izlés vonul végig, melyet magas konyvkultu-
raja adott és a konyvkultiraban gyokerezd
plakatmiivészet kis interieurplakatokban utolér-
hetetlent alkotott. (Példaul : Iparmiivészeti
kiallitas, sth.) Plakatjainak mozgalmassaga, szin-
pompaja, mindenkor finom szelleme, tokéletes

rajzi megoldasa altal az Gj magyar plakét-
miivészet gyongyszemei ezek.

E finom belsé hatasi plakatokkal all szemben
a magyar plakatmiivészet legijabb iranya,
melyet Irsai Istvin képvisel. 0 a masodik épi-
tész, kinek jelentds szerepe van a magyar
plakatmiivészethen. Az els6é Kozma Lajos,
kinek plakatstilusaira donté kihatassal volt
épitészeti stilusa. 1920/21 évi plakatjai (,,Leg-
szebb ajandék a konyv*, Gottsehlig likorok),
teljesen magukon viselték azokat a dekorativ
elemeket, melyek Kozma akkori biitorait domi-
naltak.

Irsai Istvan szintén épitész. Butorai
a mai egyenes vonali, diszitést6l mentes munkak
és ez a nyugodt, egyszerii vonal és a nagy sikok
uraljak a teljes leegyszeriisodés jegyében alko-
tott, abszolit precizen megkonstrualt plakatjait.
Plakatjaib6l teljesen hianyzik a pikturalis elem,
plakatjai szinezett rajzok, a szinek a plakat-
hatas fokozasara szolgalé kellékek, mig a
lényeg a rajz.

Elso atiité sikert aratott Modiano-plakatja
demonstralja a legélénkebben ezt a stilust.
A zold hattérben egyetlen fekete vonallal
abrazolt magyar paraszt szajaban a cigarettaval
minden réteg szamara a legérthetébb modern
magyar plakat volt. Irsai plakatjaiban ismeriink
ra talan legjobban arra a tavirdaszra, kit
Cassandre plakatrol adott véleményében adott :
vilagosan, jol és pontosan kozvetiti az eladd
hirét a fogyasztéval.

Zarészoul még csak két tétel alljon itt. Minden
reklam, igy a plakat hatasinak alapja is az
»igazsag a reklamban®. A plakat ne allitson
val6tlant, ne dicsérje fel érdemen feliil az arut.
Az aru lehet arucikk éppiligy, mint varos vagy
nyaraléhely, autobusz vagy repiilogép, de minden
esetben hirdetésének eredményessége elsésorban
azon milik, hogy igéreteit bevaltsa.

Masodsorban pedig: a reklam gyakorlati
targy. A plakat e¢élja nem az, hogy akar reklam-
teoriAknak megfeleljen, akaresak miiélvezetet
nyujtson. A plakat egyediili és egyetlen célja,
hogy eladjon. Ha ezt a hivatasat teljesiti, megtette
kotelességét. Ha szép, miivészi forméaban teszi
ezt, ligy a plakatmiivész is megtette kitelességét.
Mennél tobb miivészi plakat felel meg teljes
mértékben a reklamkovetelményeknek, annal
tobb miivészietlen és rossz plakat helyét foglal-
hatja majd el a mind nivésabba valé budapesti

plakatoszlopokon. .
ROSNER KAROLY
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